dell’'ultimo cinquantennio tocca il suo
zenil di capacita. (Piero Mioli)

Il marchio dell’editore. Libri e carte,
incontri e casi letterari, di Gian Car-
lo Ferretli, Novara, Interlinea, 2019,
pp. 584.

Gian Carlo Ferretti € non solo lo storico
dell’editoria maestro di tanti studiosi e
ricercatori, ma e stato lui stesso prota-
gonista del sistema editoriale italiano,
organizzatore culturale e animatore del
dibattito letterario in Italia. Per questi
motivi /I marchio dell’editore - uscito
per Interlinea nel 2019 come primo
titolo di una nuova serie, «Biblioteca
delle soglie», interamente dedicata alla
storia dell’editoria - & senz’altro un libro
fondamentale per tutti gli appassionati
di storia dell’industria libraria italiana
e per gli studiosi che intendono appro-
fondire taluni aspett della vita culturale
contemporanea del nostro Paese. Il volu-
me ¢ ricco diriflessioni autobiografiche
del tutto inedite, come nell’ampio saggio
introduttivo in cui Ferretti ha ricostruito
quella che lui stesso definisce una «vo-
cazione, passata dal giornalismo alla
critica letteraria alla storia dell’editoria
con le stesse motivazioni di fondo». Da
un’autentica autobiografia intellettuale,
insomma, si dipana il racconto di tutto
il complesso percorso di studi di Gian
Carlo Ferretti, in una «memoria sulle
esperienze che lo hanno accompagnato»
e proponendo «a ricostruzione di una
continuita di interessi, e in definitiva la
documentazione del contributo che puo
esserne venuto alle ricerche e agli studi
sulla produzione e sul mercato librario
del Novecento in Italia».

LIBRI'IN LIBRERIA

I volume raccoglie saggi inediti o
ampiamente rielaborati e riscritti, con
due sole eccezioni: un articolo giovanile
del 1952 in cui per la prima volta Fer-
retti affrontava i problemi dell’editoria
libraria e un saggio su Gramsci del 1990.
Proprio Gramsci, scrive I'autore, «mi ha
dato per primo una sensibilita, un’atten-
zione, un interesse per la produzione e
il mercato delle lettere, per i rapporti
tra autore, editore, critico e lettore».
Nelle numerose sezioni del volume, poi,
Ferretti ricostruisce le vicende di editori
e di grandi e piccoli marchi editoriali
(con Bompiani, Bollati, gli Editori Riu-
niti di Roberto Bonchio, passando per
minimum fax e Interlinea), le storie di
letterati-editori (Cesare Zavattini, Elio
Vittorini, Vittorio Sereni, solo per citarne
alcuni) e le vicende editoriali di autori
come Umberto Eco, Carlo Cassola, Pier
Paolo Pasolini, Carlo Levi. Non mancano
studi e approfondimenti su collane che
hanno fatto epoca (gli einaudiani «Get-
toni» 0 la «Bur»), singoli casi e prodotti
editoriali, con storie di censure, auto-
censure, pseudonimi, contratti, editing
e apparati paratestuali. Lautore dedica
una specifica attenzione anche al conte-
sto culturale dell’Ttalia contemporanea,
in particolare sull’area della lettura e
della non lettura, riprendendo alcune
riflessioni da lui avviate sin dagli anni
ottanta sulla discrepanza tra «/’ltalia di
Kundera e I'ltalia di Liala»: un distacco
tra diversi livelli culturali che, tre de-
cenni fa, era anche effetto «dall’acritica
e ritornante mitizzazione di una moder-
nizzazione luccicante e risolutiva», ma
chein questi ultimi anni non ha smesso
di produrre discrasie e analfabetismi di
ritorno. Una riflessione per certi versi
connessa a un’altra, sempre di scottante
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attualita, dedicata ai premi letterari:
«sono troppi, sono troppo chiacchierati,
raramente premiano chi se lo merita, e
spesso non servono soltanto alle fortu-
ne dei premiati, ma anche ai giochi di
potere dei giudici e degli editori», scrive
Ferretti. In quelle vicende disseminate
di scandali, episodi opachi, polemiche,
indebite pressioni, regolamenti forzati,
assegnazioni immeritate, ma marcate
anche da potenti politiche di promo-
zione del libro e della lettura, si riflette
la storia stessa del Paese e delle sue
contraddizioni nel rapporto tra cultura
e lettura.

Sono numerose, dunque, le os-
servazioni raccolte da Ferretti, in un
itinerario che é anzitutto di riflessione
personale, perché, scrive, «mi permette
di tirare un bilancio di tanti anni e
decenni, e di documentare una continu-
itd (e maturazione, spero) di interessi,
ricerche, studi, e criteri storico-critico-
metodologici dai miei anni giovanili
agli ottantanove che sto compiendo».
(Andrea Pozzetta)

Molto difficile da dire, di Ettore
Sottsass, a cura di Matteo Codignola,
Milano, Adelphi, 2019.

Ventisette sono i brevi testi di Ettore
Sottsass jr. raccolti in questagile volu-
metto della «Piccola Biblioteca» Adelphi,
con il quale prosegue la meritoria pubbli-
cazione, a cura di Matteo Codignola, degli
scritti del grande designer. Una defini-
zione che calza stretta a un personaggio
che ha attraversato il mondo culturale
italiano dal secondo dopoguerra fino al
nuovo secolo, progettando oggetti iconici
come la macchina da scrivere Jalentine

per Olivetti (1969) o la libreria Carlion
per Memphis (1981), ma guardando
anche con distacco una pratica professio-
nale che negli anni del boom economico
rischiava di ridursi alla mera concezione
di oggetti pensati per essere il piti razio-
nalmente adatti al loro uso, in un’ottica
prettamente consumistica. Sottsass trat-
teggia in quest scritti 'immagine di un
sé preoccupato e disorientato dalla piega
pubblicitaria che, sull’onda dell’influsso
statunitense, porta a progetiare la strate-
gia del bisogno indotto, piti che Poggetto
necessario all’essere umano in un de-
terminato contesto sociale e culturale.
Emergono i desideri di un uomo che,
dai suoi viaggi in India, in Giappone o
in Africa, dai suoi ricordi di bambino, dai
suoi verosimili eteronimi, ha intuito la
reale vocazione del suo lavoro: quella di
creare un «rapporto tra uno strumento e
una certa atmosfera psichica o culturale».
In questo senso, ardito e forse straniante
¢il parallelo tracciato tra design e magia:
lo scopo del design non ¢ banalmente
quello di perfezionare al massimo l'utilita
di uno strumento; al contrario, come il
segno magico aggiunge valore all’'uten-
sile prodotto dall’'uomo primitivo, cosi
il design deve suggerire «gesti e idee»,
spiegare «il passato e il futuro», essere al
servizio di «uomini immaginari... liberi».
Con forza polemica, e altalenando tra
mesta sfiducia e tentativi di ottimismo,
Soltsass rivendica al suo lavoro la de-
finizione di controdesign, una visione
rabbiosa nei confronti di un mondo che
ha declassato gli uomini e le donne ad
acquirenti. Una visione che - si potrebbe
obiettare - si scontra con i formalismi
delle sue opere tarde.

[ precedente volume (Per qualcuno
puo essere lo spazio), uscito nel 2017,
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