
Storie di editori

Vita di Livio Garzanti: testi, autori e proverbiali scenate
Andrea Kerbaker

Sarà anche un gran
de scrittore, ma co
me redattore è un
cane». Si parla,

niente meno, di Leonardo Sciascia,
e l'impietosissima definizione è di
Livio Garzanti, uno dei maggiori
editori del nostro Novecento. Nella

sua crudezza, l'espressione riassu
me bene il suo carattere prover
bialmente scorb urico e scontroso,
che ancora adesso suscita diffiden

za, dubbi e perplessità; sarà per
questo che a oggi non esiste una
biografia a lui dedicata. Ora rime
dia, in parte, Gian Cario Ferretti,
decano dei nostri studiosi sull'edi

toria, che per i suoi 90 anni, com
piuti a giugno, si regala Un editore
imprevedibile. Livio Garzanti, un li
bretto pubblicato da Interlinea,
Ferretti entra subito in medias

res, introducendo l'editore come
una personalità complicata e im
prevedibile, perennemente divisa
in una inscindibile duplicità: «Di
temperamento amabile e indispo
nente, suadente e padronale, de
terminato e capriccioso nei rap
porti di lavoro, con passione e in
sieme disprezzo per ilproprio me
stiere, e con abbandoni e cause le
gali da parte di collaboratori di
grande valore».
Eppure, nonostante queste note

asperità caratteriali, o forse anche
grazie a quelle, fin dall'inizio della
sua attività, nei tardi anni Quaran
ta, Garzanti è riuscito a legare al suo
marchio alcuni dei nomi più signifi
cativi della scrittura del periodo:
Volponi, Parise, Fenoglio, e soprat
tutto Pasolini e Gadda. Un risultato

ottenuto grazie ai lavoro costante di
Attilio Bertolucci, nella veste non dì
poeta, ma di cinghia di trasmissio
ne tra l'editore e quegli autori spes
so difficili da gestire. Bertolucci
amato e riverito, considerato deifi
co consigliere, «ma anche lui co
stretto a fare i conti con gli umori

dell'editore, diventando l'ascoltato
e bistrattato Mazzarino di Maison

Garzanti», secondo la felice defini
zione di Piero Gelìi.

Peraltro i due autori di punta
della casa non soltanto le danno lu

stro, ma hanno anche un discreto
successo di vendite, con molte mi
gliaia di copie e più edizioni. De! re
sto negli anni Sessanta da noi il li
bro vendeva bene, e con l'editoria si

mangiava, altroché: l'Italia cresce
va, e crescendo leggeva (altri tempi,
e dovremo prima o poi capire bene
perché quel circolo virtuoso si sia
interrotto, ben prima dei social e di
versamente dagli altri Paesi del
l'Occidente. Ma questo è un altro di
scorso). Erano i tempi del trionfo
dei tascabili, che Garzanti sfrutta
come e meglio degli altri: nei Gar
zanti per tutti confluiscono i tìtoli
che fanno la fortuna del marchio, in
tm accrocchio piuttosto confuso ca
ratterizzato da «un'estrema casua

lità e disinvoltura nelle scelte, con
l'accostamento di autori italiani e

stranieri dìsparatissìmi». Così nella
narrativa si trovano Solgenitsin,
Canettì o Faulkner in compagnia
dei dimenticabili libri di Angelica, la
donna che, si legge in copertina,
«fuggita dalla Francia, cadde nelle
mani dei pirati, fu venduta come
schiava». E se nei saggi ci sono
L'ABC del leggere di Ezra Pound o i
testi di un poeta come Auden, la se
rie dei gialli va da 007 a Scerbanen
co, oggi autori di culto ma allora
considerati poco più di Liala. In
somma, il marchio è più o meno un
«mero contenitore». Non a caso,

credo, il massimo successo è costi
tuito d ai contenitori per eccellenza,
le Garzantine, enciclopedie portatili
di enorme popolarità: alzi la mano
chi ancora oggi non ne ha almeno
un paio nei propri scaffali.
Dunque, il dualismo di Garzanti

uomo inevitabilmente sì riflette

sulla casa editrice, in un bizzarro

equilibrio tra libri e autori ben poco
compatibili; anche se non mancano
successi mondiali come il melen

sissimo Love Story, un redde ratio
nem deve pur giungere. A metà tinnì
Settanta, un casus beili è l'arrivo tra
gli autori delia scuderìa di Bevilac
qua, autore di successo ma critica
rissimo, soprattutto, sottolìnea
Ferretti, per «la sua propensione a
brigare, trafficare, manovrare per
conquistare affermazione e succes
so»: perfetta definizione. Quell'ar
rivo provoca tra l'altro una rottura
con Pasolini, determinato a spo
starsi da Einaudi, un passo che non
si compirà appieno solo per la sua
morte a Ostia.

In quel caso all'editore va bene;
ma da lì in poi i «segnali di stan
chezza» sono molteplici, e l'uscita
di scena all'inizio degli anni Novan

ta appare l'ovvia, ancorché malin
conica, conclusione della parabola.
Nel Libro di Ferretti c'è ancora spa
zio per un'intervista inedita, dalui
raccolta nel 2000. Interessante, an
che se, nota l'autore, «tutto avveni
va sul filo dei ricordi, e anche per
questo probabilmente l'intervista
evidenzia il volto amabile, simpati
co, gradevole di Garzanti... ma c'è
stato un altro aspetto, villano, sco
stante, insopportabile, nevrotico».
Insomma, quella duplicità non è
mai venuta meno. E, per quanto
Ferretti proprio non timi quei tratti
caratteriaii capricciosi (ci sarebbe
molto da dire su Einaudi, se è per
questo), alla fine il suo giudizio è
che «la casa editrice nonostante

tutto fa dì Livio Garzanti un origi
nale (e imprevedibile) protagoni
sta». Parere largamente condivisi
bile, soprattutto nel tempo presen
te, assai cloroformizzato.
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